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Ofrecemos varios canales de comunicacion a los socios de la Cdmara con
la gran ventaja de que el mensaje que desea transmitir llega a un publico
muy definido: los demas socios de la Camara, instituciones, embajadas,
organizaciones y otras empresas relacionadas con nuestra actividad.

Nuestros canales son: la revista INFO, Cdmara News y la Web, y con ellos tendra a oportunidad
de promocionar su negocio dentro y fuera de la CCHS. Aproveche estas herramientas de
comunicacion para transmitir su mensaje a un grupo definido dentro del @mbito hispano
sueco.

LA REVISTA INFO

La revista INFO, juega un papel fundamental, no solo por su alta calidad y elevada
apreciacion entre los sacios, sino como canal de acceso directo a todas las empresas
y corporaciones Hispano-Suecas, al ser recibida por la alta Direccion de todas ellas, y
por tanto acceder al corazén mismo de dichas entidades.

INFO informa sobre la actualidad del comercio hispano sueco, nuestros socios
empresa y es un foro imprescindible para cualquier empresa con intereses dentro
del dmbito de estos dos paises y el impacto y la visibilidad que se consiguen estando
presente en ella, son de un alto valor promacional y comercial.

Se publica 4 veces al afo y tiene una tirada de 1.200 ejemplares por ndmero. Se
distribuye en Espafa (principalmente) y Suecia. Ofrecemos la oportunidad a todos los
socios de participar en la revista can espacios de publicidad a precios muy asequibles.

CAMARA NEWS

Durante los dltimos afos hemos complementado nuestra comunicacidn con un boletin
digital mensual, el cual es muy apreciado por nuestros socios. Es una forma de comunicarse
rapidamente y a bajo coste, llegando a un publica definido, de forma eficiente.

Camara News se puede utilizar en parte como un canal de comunicacion o bien como un
complementa de INFO. Es una alternativa rapida y sencilla para las empresas que busquen
efectividad a la hora de promocionarse a bajo coste con una conexion directa del canal de
comunicacion con sus propias herramientas y medios digitales.

Camara News llega a 1.000 personas de farma mensual.
Los patrocinadores COLD y SILVER (revista INFO) reciben un agradecimiento especial en

cada numero de la revista incluyendo su logatipo y también participan can publicidad en el
Newsletter sin coste.

La (3mara es realmente una plataforma de intercambio
comercial y socio-cultural. El potencial de la misma reside
en dos puntos fundamentales:

@ Laamplia y extensa red de miembros que componen
la propia Cdmara, donde contamas con un despliege
de grandes Corporaciones a empresas medianas y
pequenas, tocando practicamente todos los sectares
profesionales.

@ La propia organizacion y estructura de gestion de la
Cdmara, donde se promueven un extensa y amplio
ndmero de actividades donde se fomenta, na solo el
intercambio comercial entre os propios socios, sino
la promocicn y visibilidad comercial hacia el exterior
de los asociados.

Por tanto, debemos percibir la Cdmara como una
herramienta con altisima potencial para generar visibilidad
comercial y satisfacer los intereses profesionales de sus
asociados.

Personalmente puedo decir que como consejero delegado
de una empresa sueca y al mismo tiempo socio de la
Cdmara, considero los dos canales de comunicacion
como excelentes vias de promocion para el negocio de
mi compania. Quiero brindar esta oportunidad a todos
los sacios para que también la aprovechen y participen en
nuestra comunicacion.

¢/Quiére participar en la comunicacidn de la Cdmara?
Si quiere mas informacién de cémo comunicarse de
la forma mds eficaz dentro de la Cdmara pongase en
contacto con:

Jenny Sundstrém  jenny@cchs.es ' 914 442 603

President Envac South
Europe and Americas

Carlos Bernad

I

Presidente Cdmara de

Comercio Hispano Sueca
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*Fecha limite de reserva pack de 4 nimeros:

PRECIOS Y FECHAS DE ENTRECA REVISTA INFO

5 de febrero 2012
NUMERO RESERVA= ENTREGCA ANUNCIOS DISTRIBUCION
I 15 de febrero 13 de marzo | de abril
2 27 de mayo 2| de junio 8 de julio
3 13 de septiembre 9 de octubre 25 de octubre
4 I3 de noviembre 9 de diciembre 30 de diciembre
GOLD SILVER
I/l Pagina completa 112 Pagina BRONFE
22%28,7 cm + sangre 3 mm 2214 cm + sangre 3 mm 114 Paglna
4 nimeros:
4 nimeros: 3.000 EUR (750/ndmero) 4 nimeros: 1.600 EUR IIx14 cm + 800 EUR
I nimero: 850 EUR I ndmero: 500 EUR sangre3mm e on,
300 EUR
Incluido en el precio 4 ndmeros: Incluido en el precio 4 ndmeras:
| banner Cold en 4 nim. de Cémara I banner Silver en 2 nim. de Cdmara
News. (Medidas: 545x125px en jpg.) News. (Medidas: 190x130px en jpg.) : =
Agradecimiento especial a los Agradecimiento especial a los : HESEJQIEFSSR Tarjeta é
patrocinadores Cold en cada nim. patrocinadores Silver en cada ndm. N i 557 3
de INFO. de INFO. 150 EUR e g

Los patrocinadores GOLD y SILVER reciben un agradecimiento especial en cada nimero de la revista incluyendo su logatipo.

1.600 EUR

Publirreportaje

Portada + dos paginas de reportaje

Promaciones 2013 Contraportada y otras opciones A consultar con la CCHS

NORMAS BASICAS PARA LA
CORRECTA ENTREGA DE PUBLICIDAD
COLORES

Un pdf para imprimir no puede contener en ningun caso elementos con espacio
de color RCB o tintas planas (PANTONES). Sélo deben aparecer colores de
cuatricromia (CMYK].

IMACENES

Las imdgenes resultantes del pdf na deben presentar una resolucin inferior a la
requerida para una impresion de calidad, es decir, 300 pixeles x pulgada. Cualquier
resolucién inferior a ésta, a pesar de que en pantalla pueda no apreciarse, puede
dar como resultado que la imagen impresa salga pixelada, es decir, con una menor
definicién de la deseada.

FUENTES

Las fuentes utilizadas para los textos deben ir incrustadas en el documento o en
su defecto los textos deberan ser trazados (convertidos en imagenes o contornos)
antes de proceder a generar el pdf, de lo contrario podria darse la circunstancia
de que no pudiesemos abrir dicho pdf con las tipografias originales si no lo
acompanan y no disponemas de unas iguales a las utilizadas para su elaboracion.

SANCRES

El documento deberd llevar 3 mm de sangre donde lo necesite (en croquis linea
amarilla, esto es, que donde la mancha impresa deba llegar hasta el corte del
papel, ésta deberd extenderse hasta 3 mm mas alld del mismo para evitar que
aparezca el blanco de fondo si al aplicar dicha corte queda un poco desajustado.

MARCAS DE CORTE Y PLECADO
El documento debe venir sin las marcas de corte y plegado, es decir, el archivo
vendrd al tamano final exacto.

PUBLICIDAD
PACINA
COMPLETA (1)

PUBLICIDAD MEDIA
PAGINA (112)

Tamano caja:
22x14cm

Tamano caja:

22x 28,7 cm
Tamano final incluida
sangre de 3 mm
(perfil exterior amarillo)
22,6 x14,6 cm

PUBLICIDAD
CUARTO
PAGINA (/4]

Tamano final incluida
sangre de 3 mm

(perfil exterior amarillo) Tamario final incluida

226x23.3 cm sangre de 3 mm by
[perfil exterior amarillo) Tam:&otc;]a.
11,6 X 14,6 cm
PUBLICIDAD TARJETA
NO REQUIERE SANCRE  [RSANLS HORIZONTAL

Tamao final caja: caja:
7x 5,5 cm (horizontal) 55x7cm 7%5,5 cm
5,5 x 7 cm (vertical)




